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'O Agroportal quer ser a fonte de informagdo
que ajudarad o setor a ser cada vez mais forte.”



1. RESUL

ANO DE LANGAMENTO

O ano de 2016 fica pautado pelo
ressuscitar do www.agroportal.
pt. O projeto de arranque foi de-
finido entre maio e junho. A exe-
cucao correu exatamente como
planeada: a aquisicao ocorreu
em junho; a renovacao do site fol
efetuada, e no dia 17 de outubro
de 2016, no primeiro dia Util da
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campanha agricola, o site e as
apps iphone e android foram co-
locados online. Volta ao sector
agricola o Agroportal.

ARRANQUE:
SAUDOSOS E NOVOS

O Agroportal renovado conquis-
tou dois tipos de leitores: saudo-
sos e novos. Os leitores saudo-
sos, que sempre lamentaram o
fecho do Agroportal resultante
da reforma do antigo proprieta-
rio, voltaram rapidamente a ler
o Agroportal. Isso foi confirmado
pelo numero de visualizacoes no
dia de arranque e pelas mensa-
gens de felicitacoes recebidas.
Os novos leitores apareceram
sobretudo através da presenca
do Agroportal nas redes sociais,
em particular no Facebook. A




pagina do Facebook tem recebi-
do cada vez mais visitas e visua-
lizacoes de jovens agricultores e
pessoas relacionadas com star-
tups no mundo agricola e pesso-
as interessadas no mundo rural.
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VISUALIZAGOES: UM
TRIMESTRE EM CRESCIMENTO

Se o Agroportal fosse um carro,
poderiamos dizer que teria termi-
nado o ano de 2016 na segunda
velocidade. Alcancada a primeira
velocidade de arranque, com 275
visualizacdes diarias na média no
més de arranque, saltou, no més
de novembro, com uma presen-
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ca mais ativa no Facebook, para a
segunda velocidade, ultrapassan-
do as 500 visualizacoes diarias. O
més de dezembro, com o periodo
de Festas, teve apenas a quebra
esperada.

Nota: se o Agroportal fosse um
carro, seria provavelmente um
“smart”, dada a qualidade, o ta-
manho ligeiro, as cores e a satis-
facao dos seus passageiros.
Este ritmo de visualizacoes
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continuara certamente a cres-
cer em 2017, esperando-se até
que se acentue em resultado
do alargamento da comunida-
de e do alargamento do site.
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OLTIMAS NOTICIAS

Pregos do trigo mole voltam a subir

Startup com sistema que
Portugal Ventures

Pagamentos de ajudas do IFAP tém novas regras
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O ndmero de visualizacbes por
més pode ser determinado pelo

. a 18.000
meés de novembro, um més inteiro 16.000
sem quebras de periodos festivos. 13888
No més de novembro o Agroportal 10.000
teve 16.000 sessoes abertas. Ou 2888

seja, nos primeiros trés meses de 4.000
nova vida, o Agroportal encontra-
-se a 90% do objetivo para 2017.
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ARTIGOS DE OPINIAO,
NOTICIAS NACIONAIS

E INTERNACIONAIS

COM A MAIOR PROCURA

Os artigos de opinidao, as no-
ticias nacionais e as interna-
cionais estao no topo da pro-
cura do site, e revelaram-se

neste trimestre como fatores
diferenciadores em relacao a
outros sites da area. E expec-
tavel que as paginas de dos-
siers ganhem preponderéancia,
como é o caso da pagina da
reforma da PAC, que captard
atencoes com o inicio da re-
forma.




APOSTA NA TECNOLOGIA
DISRUPTIVA E NUMA NOVA
IMAGEM, NA MOUCHE

A incorporacao de uma tecno-
logia otimizada para potenciar a
agregacao de noticias nacionais
e internacionais sobre agricul-
tura trouxe uma rapidez na co-
locacdo de noticias online que
dificilmente serad acompanhada
por um servico de clipping ma-
nual. Esta tecnologia permitiu
também libertar os recursos
humanos do Agroportal do tra-
dicional clipping para se con-
centrarem a sugerir noticias de
maior relevancia aos leitores,
classificando-as como “sugeri-
das”. A rapidez trouxe leitores; o
foco na procura da qualidade da
informacao, fidelizou-os. .

A imagem foi uma aposta arro-
jada. Primeiro, a renovacao do
logo, que procurou combinar o
moderno com a continuidade,
inovando a partir dos elemen-
tos ja existentes: o sol, reflete
0 inicio do dia com a primeira
informacao, os campos cultiva-
dos, em perspetiva, evidenciam

a agricultura direcionada para o
futuro, a forma redonda trans-
mite a ideia de que é sempre
preciso “saber mais”. Depois,
as cores, em que arriscamos:
abandonar o verde, cor predomi-
nantemente usada no marketing
agricola, e avancar para as co-
res que descrevem a imagem do
novo Agroportal, o preto e ama-
relo. O preto, que marca a sim-
plicidade e elegancia, o aspecto
“clean”, e 0 amarelo, que é a cor
que melhor representa a alegria
e a energia.
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O resultado foi: rapidez, utilidade
e estilo. Apostas na mouche.




2 MODELO

DE NEGOCIO

VISAO EMPRESARIAL

O site Agroportal passou a ser
gerido de uma forma empre-
sarial. Fol criada uma empre-
sa especifica para a gestao do
site - Empresa Motivo Prota-
gonista Sociedade Unipessoal.
As fontes de receita concen-
traram-se nas receitas da pu-
blicidade. A estrutura escolhi-
da foli a mais otimizada e leve
possivel.

UMESPAGO

PARA PUBLICIDADE

SOB A FORMA DE PARCERIA,
E COM FRANCA ADESAO

A publicidade no site realizou-
-se através de parcerias anu-

ais, com duas modalidades:
parcerias principais [(publici-
dade na homepage e em todo
o site] e parcerias temati-
cas [publicidade na péagina de
dossiers).

A fase de pré-arranque foi
marcada pela adesao do Cré-
dito Agricola e da Agrogés,
como parceiros principais. No
fim do ano recebemos tam-
bém a pretensao da Syngen-
ta e da ANIPLA de aderirem
como parceiros tematicos. A
adesao das empresas fol mais
rapida e superior ao que es-
tava previsto no plano inicial.
As parcerias trarao um modo
de financiamento previsivel e
estavel, trazendo seguranca a
quem investe no Agroportal.




A EQUIPA EM REDE

O relancamento do Agropor-
tal contou com varios colabo-
radores do setor que deram
opinides e contributos. O con-
selho editorial para 2016/2018
acompanhara a evolucao do
site. Houve uma preferéncia
por trabalho em rede com for-
necedores, em vez de incor-
poracao de recursos humanos
de forma permanente, que se
revelou positiva. A imagem,
design e divulgacao do projeto
fol assegurada por um traba-
lho continuo com a empresa
Buzz design& it, a Vera Soares
Branco - Design, e a Kroma-
print.

O crescimento do site justifi-
cara, no entanto, o alargamen—
to da equipa através do reforco
na gestao de conteldos. Desde
o coordenador, José Diogo Al-
buquerque, ao Conselho Edi-
torial, e aos colaboradores, o
espirito da equipa é sé um: o
Agroportal é um site que nas-
ceu do setor agricola para o
setor agricola.

CONTAS EM ORDEM

0 ano orcamental de 2016 coin-
cide na pratica com o ultimo tri-
mestre. No lado das receitas, o
ano foi melhor do que estava pre-
visto no plano de investimentos
resultado da adesao superior a
esperada de novos parceiros. No
lado dos custos, houve também
um aumento face ao plano de in-
vestimento, resultante do investi-
mento antecipado na tecnologia
das apps, e de maior investimen-
to no design, mantendo-se ainda
assim abaixo do aumento das re-
ceitas. O resultado do exercicio é
positivo, sem dividas, o que numa
empresa pequena e acabada de
arrancar é motivador.

Prestacao 11.000 euros
de servicos

Despesas 6.721 euros
Gerais

Custos 4.430 euros
com pessoal

Outros 1.001 euros
custos

Resultado 1.152 euros

do exercicio




3. A ESTRATEGIA

Um foco, uma alma setorial e
uma missao

Ter um foco é essencial para
nao nos perdermos. O foco do
Agroportal é a Politica Agricola

Comum e a sua aplicacao em
Portugal. Nao sendo exclusivo,
permite ao leitor corelacionar
o Agroportal com uma area de
interesse. O foco também evita

a dispersao, algo que é tenta-
dor em qualquer website. Nao
serd o caso do Agroportal.

Quando criado em 1999, Carlos
Mattamouros Resende, impri-
miu ao Agroportal uma alma
agricola. Isto quer dizer que é
um site com pessoas por tras
do setor agricola, e é um site
em que o setor sente que o site

é seu. O setor agricola aprecia
mais os produtos que vém de
dentro que os produtos que vém
de fora. Essa filosofia foi mantida
no projeto de relancamento. Isso
refletiu-se muito no tipo de arti-
gos de opiniao publicados e nas
noticias classificadas como su-
geridas. Essa alma esta a contri-
buir em muito para que o Agro-




portal esteja tao rapidamente a
voltar a ser o site de referéncia
na agricultura, e a nao ser so
mais um site.

A missao do Agroportal é clara,
0 agroportal quer ser a fonte de
informacao que ajudaréa o setor a
ser cada vez mais forte.

cODIGO
DE VALORES

Integridade e transparéncia. Foi
o codigo adotado, j& o era no
Agroportal antigo e assim se
manterd no moderno. Face ao
leitor, primou a prioridade por
um site facil de ler, colocando
o leitor como prioridade acima
da visao comercial, evitando-se
assim a publicidade intrusiva.
Primou também uma informa-
cao sem filtros isenta de facoes
ou interesses. Face as empresas
que investiram em publicidade
no site optou-se por uma rela-
cao de transparéncia com os
parceiros e de boa convivéncia.
Primou a qualidade em lugar da
quantidade.

AMBICAO
PARA 2017

A ambicao em 2017 sera dupli-
car o nimero de visitantes men-
sais. Nao serd um objetivo facil,
mas sera a meta de referéncia
para as acoes do Agroportal.

PARA ESTE CAMINHO,
2017 TRARA ALGUMAS
NOVIDADES, ENTRE
AS QUAIS:

e Novas paginas dossiers, a adi-
cionar ao futuro da PAC. Paginas
sobre inovacao, uso sustentavel
de fitofarmacos, mercados e ou-
tras, trarao mais informacao aos
nossos leitores;

e Uma Newsletter semanal;

* Notificacoes nas apps.

e Alargamento das redes sociais
a Linkedin e Twitter

e |[nvestimento em Search Engi-
ne Otimisation (SEO)

Algo é certo, o projeto de re-
lancamento do Agroportal, esta
para ficar e para crescer.

VERA SOARES BRANCO



www.agroportal.pt

Contatos:
geralldagroportal.pt
publicidadeldagroportal.pt
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